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Auszug überregionale Print-Medien

Magazin ‚Landgang‘
�Thema: Winterschöne Ostsee
�Auflage: 42.000 Exemplare
�Reichweite: 147.000 Leser�Reichweite: 147.000 Leser
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Auszug überregionale Print-Medien

‚Mrs. City Hamburg‘
�Thema: ‚Auf zu neuen Ufern‘ 

Vorstellung verschiedener 
Ost- und Nordsee Urlaubsorte
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Ost- und Nordsee Urlaubsorte
�Auflage: 25.000 Exemplare 
�Reichweite: 45.000 Leser



Auszug überregionale Print-Medien

‚glüxmagazin‘
�Thema:

‚‘Weltfischbrötchentag‘
‚Dünenmeile on Ice‘
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‚Dünenmeile on Ice‘
�Auflage: 25.000 Exemplare 
�Reichweite: 50.000 Leser



Auszug überregionale Print-Medien‘

‚Hier leben‘
�Thema: Winterstrand –

Fackelwanderung 
�Auflage: 200.000 Exemplare�Auflage: 200.000 Exemplare
�Reichweite: 400.000 Leser
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Auszug überregionale Print-Medien‘

‚Oldenburg Spezial‘
�Thema: Scharbeutz
�Auflage: 10.000 Exemplare
�Reichweite: 25.000 Leser
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�Reichweite: 25.000 Leser



Auszug überregionale Print-Medien‘

‚Hamburger Abendblatt‘
�Thema: Neustadt / 

Pelzerhaken
�Auflage: 200.000 Exemplare
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�Auflage: 200.000 Exemplare
�Reichweite: 479.000 Leser



Auszug überregionale Print-Medien‘

‚Hamburger Abendblatt‘
�Thema: Scharbeutz
�Auflage: 170.000 Exemplare
�Reichweite: 479.000 Leser

8

�Reichweite: 479.000 Leser



Radio-Beiträge auf R.SH, delta radio, Radio Bob und 
NDR 1 Welle Nord
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NDR 1 Welle Nord hat aktuell einen 
Marktanteil im nördlichsten Bundesland 
von 16,4 Prozent und erzielt eine 
Tagesreichweite von 18,1 Prozent. Im 
Bundesgebiet schalten täglich mehr als 
551.000 Menschen das Programm ein.

R.SH ist Marktanteil von mit einem 
Marktanteil von 26,7 Prozent Marktführer 
unter den Radiosendern in Schleswig-
Holstein. R.SH erzielt eine 
Tagesreichweite von 723.000 Hörer. 
Schwestersender sind delta radio und 
Radio Bob. 



Auszug Radio-Beiträge

RSH Nord
• Februar 2018
• Verliebt in Pelzerhaken –

ThemenfackelwanderungThemenfackelwanderung

https://vimeo.com/282498627/7171fc4ef4
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Auszug Radio-Beiträge

RSH Nord
• April 2018
• Bucht der Abenteuer – Heuerbuch

https://vimeo.com/282501082/f383968b0f
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Auszug Radio-Beiträge

RSH regional
• Juli 2018
• Musik im Strandkorb

https://vimeo.com/282504573/c967aaf11b
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Auszug Radio-Beiträge

RSH Nord
• Juli 2018
• Delphin in der Lübecker 

Bucht  Bucht  
• Erlebnisangebote für Familien 

(Sendezeitraum Anfang Juli 
bis Ende August 2018)

https://vimeo.com/282511386/ba2b4853c8
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Auszug Radio-Beiträge

NDR 1 Welle Nord
• Juli 2018
• Hochsaison startet –

Urlaubserlebnisse an der Urlaubserlebnisse an der 
Lübecker Bucht

https://vimeo.com/282513590/a8e8a462b5
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Auszug Radio-Beiträge

NDR 1 Welle Nord
• Juli 2018
• Familie probiert SUP in der 

Lübecker BuchtLübecker Bucht

https://vimeo.com/282515268/7a17f2b70f
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PR-Kooperation – Ferien mit Herz

Das Projekt
Seit 2014 schickt Traum-Ferienwohnungen jedes Jahr 10 
Familien, die lange nicht oder noch nie in den Ferien verreisen 
konnten, für 10 Tage in einen unvergesslichen Ferienhausurlaub.konnten, für 10 Tage in einen unvergesslichen Ferienhausurlaub.
Unterstützt werden wir dabei vom Bundesligisten SV Werder 
Bremen und dem Radiosender Energy Bremen. 

Als Destination 2018 wurde die Lübecker Bucht ausgewählt. Die 
Tourismus-Agentur agierte als umfänglicher Projektpartner.
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PR-Kooperation – Ferien mit Herz

Radio-Präsenz im Quellmarkt Niedersachen
• Der Aufruf zur Teilnahme fand u.a. on Air statt. 

Aktionszeitraum: 24.11 – 24.12.2017
• Marktanteil von ENERGY Bremen: 32,6 % • Marktanteil von ENERGY Bremen: 32,6 % 

(Private Nummer 1 in Bremen)
• Tägliche Hörerreichweite: 349.000 Hörer (Mo-Fr.)
• Hörerreichweite/Durchschnittsstunde: 77.000 Hörer pro Stunde
• Durchschnittsalter: 34,4
• Im Sendegebiet leben 1,6 Millionen Hörer
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PR-Kooperation – Ferien mit Herz

Präsenz auf weiteren 
Kommunikationskanälen
• Pressemeldungen
• Werder Bremen Homepage • Werder Bremen Homepage 
• Ferien mit Herz Hompage
• Social media
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Fernsehbeiträge

• NDR - Schleswig-Holstein 
Magazin -
Tourismusstrategien für 
Schleswig-Holstein 
Februar 2018Februar 2018

Ein Angebot in der Wintersaison: Hundespiele 
am Strand mit einem Statement von Katharina 
Henf (Hundetrainerin) und Doris-Wilmer Huperz 
(TALB).

https://vimeo.com/255370642/67e3f7fa4f
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Fernsehbeiträge

• Sat.1 regional
Last-Minute-Urlaub an der 
Ostsee - Wo man jetzt noch 
Unterkünfte findet
Juli 2018Juli 2018

In Schleswig-Holstein beginnen die 
Sommerferien, die Hamburger Schüler haben 
frei, der Süden Deutschlands folgt in den 
nächsten Wochen. Tipps zu Lücken für 
Kurzentschlossene an der Ostsee – Lübecker 
Bucht. Last-Minute-Urlauber sollten sich bei den 
Touristen Informationen direkt in den Badeorten 
melden.

https://vimeo.com/278466198/40e2e369c5
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Fernsehbeiträge

• ntv Wetter – Juli 2018

Mehrere Wetter-Live-Schalten 
mit Moderatorin Anna Hohns mit Moderatorin Anna Hohns 
vom Scharbeutzer Strand 
Freitag, 27. Juli 2018
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Fernsehbeiträge

RTL Nord Sommertour -
Anfang August
�im Schnitt 120.000 

ZuschauerZuschauer
� Die beiden Moderatoren 

besuchen eine Tanz-
veranstaltung in Sierksdorf 
und übernachten danach 
vrstl.im Schlafstrandkorb 
Scharbeutz
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Individuelle Pressereise ‚Laviva‘
‚Laviva‘
�zweitgrößte monatliche 

Frauenzeitschrift 
Deutschlands

�Auflage: 270.194 Exemplare�Auflage: 270.194 Exemplare
�Reichweite: 1.07 Millionen 

Leser
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Individuelle Pressereise ‚Laviva‘
�3tägiger Besuch der 

Chefredakteurin in der 
Lübecker Bucht

�Vorstellung des neuen 
‚Arborea Resorts‘

�Erlebnis der Lübecker Bucht 
als attraktive Familien-
Urlaubsdestination 
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AusblickAusblick
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PR-Kooperation – 65 Jahre Drogeriekette 
Müller

Das Projekt
Die Drogeriekette ‚Müller‘ feiert in 2018 das 65jährige Bestehen. 
Im Jubiläumsjahr führt Müller eine Gewinnspielaktion durch. 
Neben Müller-internen Preisen können drei Reisen gewonnen Neben Müller-internen Preisen können drei Reisen gewonnen 
werden.
Müller kooperiert bei diesen Gewinnspielen mit der 
Buchungsplattform von Traum-Ferienwohnungen.
Durch die gute Zusammenarbeit beim Projekt ‚Ferien mit Herz‘ ist 
die Tourismus-Agentur erneut Projektpartner von Traum-
Ferienwohnungen. Die Lübecker Bucht wird bei allen online-und 
offline-Maßnahmen präsentiert.
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PR-Kooperation – 65 Jahre Drogeriekette 
Müller

Präsenz der Lübecker Bucht 
im Rahmen der Kooperation
Aktionszeitraum: 03.-12.09.2018

• Print: • Print: 
16,8 Mio Prospekte A4 (14,8 Mio in 
Deutschland, 2 Mio in Österreich)

• Flyer am POS (300.000 in D, 
70.000 in AT)

• Instore-Ladenfunk (550 Filialen in 
D, 35 Filialen in AT), 
ca. 580.000 Besucher pro Tag 
gesamt.
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PR-Kooperation – 65 Jahre Drogeriekette 
Müller

Präsenz der Lübecker Bucht 
im Rahmen der Kooperation
• Online: 

Integration auf einer Landingpage 
unter https://www.mueller.de/unter https://www.mueller.de/
(ca. 4 Mio Zugriffe im 
Aktionszeitraum)

• Social Media:
Facebook-Post (400.000 Follower)

• Newsletterintegration (250.000 
Abonnenten)
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Ausblick

Sat.1 Wetter - Ende August
�Sendetermin zur Prime Time 

um 20.10 Uhr auf Sat. im 
Anschluss an die Anschluss an die 
Nachrichten. 

�im Schnitt 2 Mio. Zuschauer
�Anneke Dürkopp moderiert 

das Wetter an ausgesucht 
schönen Plätzen vor Ort, zeigt 
eine Besonderheiten vor Ort 
und betätigt sich auch mal in 
einer für den Ort typischen 
Sportart.
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